
 

 

 
Provas de Avaliação da Capacidade dos Maiores de 23 para a frequência da 

Licenciatura em Comunicação Social – Jornalismo e Comunicação Empresarial 
Ano Letivo 2025/2026 

 
Nos termos do Regulamento nº 04/IPT/2015 (DR: Despacho nº 1080/2018 de 29 de 

janeiro), submete-se ao Conselho Técnico-Científico da Escola Superior de Tecnologia de 

Abrantes, para apreciação e aprovação, a nomeação do júri, as provas e respetivos 

programas, para a avaliação da capacidade de frequência da licenciatura em 

Comunicação Social: Jornalismo e Comunicação Empresarial, no ano letivo 2025/2026, 

por maiores de 23 anos, segundo as condições, vagas e demais disposições legais 

previstas no Decreto-Lei nº 64/2006 de 21 de março. 

 

Júri 
Nos termos do estipulado no ponto 1 do artº 11º do Regulamento relativo às provas 

especialmente destinadas a avaliar a capacidade, do/as maiores de 23 anos, para a 

frequência dos cursos ministrados nas escolas do IPT, propõe-se para representantes 

deste curso no júri a Doutora Maria Romana e a Doutora Hália Costa Santos 

 

Provas  
A avaliação dos candidatos, tal como prevista no artº 13º do Regulamento nº 

04/IPT/2015, incluirá obrigatoriamente a aprovação nas seguintes provas:  

1. Prova Teórica (escrita e oral) de Língua Portuguesa  

2. Prova Teórico-prática de Comunicação e Marketing  
 

Exceção será feita aos candidatos que reúnam condições de dispensa das provas, em 

particular as previstas no ponto 3 do artigo 13º do acima mencionado Regulamento. 

 Objetivos e Programas 

Os objetivos de ambas as provas serão os de avaliarem a capacidade de ingresso e 

progressão no curso, assegurando a preparação adequada ao acompanhamento das 

matérias lecionadas.  

Os programas incidem sobre conteúdos dos programas de Português do ensino 

secundário e dos programas de disciplinas das áreas de Comunicação e Marketing dos 

cursos profissionais de nível secundário. 

 



 

 

Prova de Língua Portuguesa 
 
Na Prova de Língua Portuguesa espera-se que os candidatos demonstrem competência ao 

nível da compreensão e produção do português escrito de acordo com as suas 

capacidades de escrita analítica e interpretativa do(s) texto(s) escolhido(s), bem como de 

exposição do seu pensamento num discurso coerente e claro, logicamente estruturado e 

gramaticalmente correto, na componente de avaliação oral.  

Serão vetores de avaliação: 

I. Expressão Escrita 
 
A) Na estrutura e funcionamento da língua:  
- O conhecimento implícito da gramática (regras de morfologia, de sintática e de 
semântica)  
B) Texto  
1. Texto objetivo vs. texto subjetivo – diferenciação  
2. Organização Textual  
2.1. Coerência e coesão sintática /semântica  
2.2. Progressão temática  
3. Tipologia Textual  
3.1 Texto informativo - caraterísticas  
3. 2. Texto argumentativo  
3.2 1. Estrutura do Texto argumentativo:  
3.2. Escolha e ordenação de argumentos  
3.3. Adequação do texto ao objetivo  
3.4. Articulação e progressão do discurso  
 
II. Expressão oral  
 - Exposição discursiva clara e estruturada sobre um Tema  

Bibliografia aconselhada 
 
CUNHA, Celso e LINDLEY CINTRA, Luís Filipe (1984). Nova Gramática do Português 
Contemporâneo. Lisboa: Edições João Sá da Costa. 
    
DUARTE, Inês (2000). Língua Portuguesa – Instrumentos de Análise. Lisboa: Univ. Aberta 
[Em especial: Cap. 2, secções 2.2. e 2.3.: pp. 44-55, Cap. 3: pp. 69-115, Cap. 4: pp. 121-
207].  
 
ESTRELA, Edite et al., (2010). Dicionário de Dúvidas, Dificuldades E Subtilezas da Língua 
Portuguesa. Lisboa: D. Quixote.  

 

- Devem ainda ser consultadas os manuais utilizados no Ensino Secundário, 10º, 11º e 12º 
anos de Língua Portuguesa, dos cursos Científico-humanísticos e Tecnológicos. 

 



 

 

 

 

Prova de Comunicação e Marketing 

 

A prova de Comunicação e Marketing tem por objetivo verificar se os candidatos têm os 

conhecimentos essenciais que lhes permitirão frequentar o curso de Comunicação Social, 

assentando em conteúdos dos programas dos cursos profissionais de nível secundário.  

 

1. Teorias da Comunicação  

2. Os Meios de Comunicação e as suas características  

3. Relações Públicas nas Organizações  

4. Estratégias de Marketing  

 

Na prova de Comunicação e Marketing serão valorizadas as capacidades de expressão e 

de reflexão. No caso de candidatos com cinco ou mais anos de experiência profissional, os 

conteúdos serão abordados numa perspetiva o mais aproximada possível da realidade 

profissional. 

 

 

Abrantes, 28 de janeiro de 2025 

 

 

A Diretora de Curso 

 

____________________________ 
(Doutora Hália Santos) 
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